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El reto

* México tiene una poblacion joven, en edad de formacion de

hogares

* Tan solo del 2000 al 2010, al parque habitacional de México se

sumaron 7.1 millones de viviendas

* El nivel de participacion vecinal es muy bajo en México, solamente

el 4.8% de las personas participa en organizaciones vecinales

* La falta de organizacion vecinal conlleva a un deterioro fisico y

social de los conjuntos habitacionales

* El espacio deshabitado aumenta los niveles de inseguridad y la

probabilidad de invasiones
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“Hemos aprendido que estando bien organizados

logramos una comunidad fuerte.”

Filiberto Garrafa

Vecino de Canadas del Florido

Tijuana, Baja California




Mision

Promover la participacion y el compromiso social para
construir comunidades capaces de resolver sus necesidades y
mejorar el lugar en el que viven.

P 4
Vision
Ser la organizacion lider en desarrollo comunitario urbano a

través de programas innovadores que formen vecinos
responsables y propositivos.

Valores

RESPETO COMPROAQ
EEBAJO I
QUIPO TRANSPARENCI

ORIENTACION A RESULTADOS R
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Ranking de Fundaciones en México

FUNDACION PRESUPUESTO BENEFICIARIOS
ANUAL EN MDP

2 Fundacion Televisa FE 1,829.5 257.178

4 Fomento Social Banamex 514.9 4.600.000

6 Fundacion Nacional Monte de Piedad FE 4 352 1.825.867

8 Xerox Mexicana PE 2295 13.000

10 Fundacion Coca Cola FE 120.9 6.124.324

13 The Home Depot México PE 100.0 134.000

15 Fundacion HSBC FE 86.0 134.722

()]

17 Fundacion Banorte FE 3.3 391.786

19  Fundacién Bio-PAPPEL FE 50.0 3.834.000

Con mas de 5 aios de trayectoria, nos hemos consolidado como una de las organizaciones filantrépicas mas importantes
a nivel nacional. Actualmente estamos en el lugar nimero 11 del ranking de las fundaciones que cuentan con mayor nimero
de beneficiarios atendidos a través de sus programas sociales y manejan los presupuestos mas grandes de ingresos.

**Fundacion Hogares es la Gnica institucion de primer piso dentro de la tabla (FPP).

Fuente: Segundo Informe de Firmas Filantrépicas publicado por FORBES México DICIEMBRE 2015

FE: Fundacion Empresaria, FPP: Fundacion Primer Piso, FSP: Fundacién Segundo Piso



;Quién mejor que un vecino sabe cuales son
los verdaderos problemas que existen en su

comunidad vy plantea las soluciones para

resolverlos?
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Objetivos Estratégicos

l.
2.

Fomentamos la participacion,la autogestion y la cohesion social

Conformamos y consolidamos grupos de participacion
comunitaria

Desarrollamos capacidades en los vecinos, empezando por los
nifos, para que se conviertan en agentes de cambio comprometidos
dentro de su comunidad

Mejoramos los conjuntos habitacionales y el entorno fisico
forjando un sentido de pertenencia, identidad y apropiacion de los
espacios que se habitan y comparten

Incrementamos la plusvalia patrimonial de los espacios publicos y
privados

Construimos un tejido social saludable que permita la continuidad y

permanencia de los programas comunitarios

Tenemos 3 ejes de accion:

2.-

|.- Desarrollo comunitario: .;'}' Programa de Organizacién Social
A Hogares POsH
®
Intervenciones Fisico-Urbanas:
Intervenciones % Programade Empleo
Comunitarias Urbanas rereen  1€mporal en Contingencia

Arte Urbano

3.- Analisis y evaluacion:

indice de Cohesién Social

- .|| Diagnésticos Socio-Espaciales
Vecinal



“Nosetrata de mi casa o de mi calle, se trata de
mi colonia, o sea, de mi mundo, donde yo
quiero vivir mejor"

Margarita Cornelia

Vecino de Canadas del Florido

Tijuana, Baja California
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JO
‘*@‘ Programa de Organizacion Social Hogares
POSH”

Formacion vecinal para promover la participacion y organizacion social. Se
establece un equipo de Promotores Sociales en un Centro Hogares dentro de
la comunidad habitacional. Los vecinos aprenden a identificar necesidades y a
implementar soluciones a través de proyectos comunitarios, con el fin ultimo

de conformarse como una Junta de Vecinos legalmente constituida.

Duracion: 18-30 meses

“Recuerdo que invitamos alos vecinos con unabocinita y salieron a

apoyarnos, hicimos todo entre vecinosy fue un buen trabajo.”
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Intervenciones Comunitarias Urbanas

IcU
Rehabilitacion de espacios fisicos comunitarios para generar una
interaccion social positiva. Se promueve la participaciéon activa de los

vecinos antes, durante y después de la ejecucion de los proyectos.

Duracion: 3 -12 meses dependiendo la escala del proyecto




“La idea estd en poder traer el arte alas comunidades pero
sobretodo se trata deincluir alagente. Impartimos talleres,

capacitamos alas personas e involucramos alos ninos en una

actividad que ven totalmente gjenaaellos.”




T Arie Urbano

Diseno y pintura de murales con técnicas de arte urbano en comunidades
habitacionales. Artistas reconocidos imparten talleres de arte a ninos y
jovenes. Se integran grupo de trabajo con los ninos y jovenes, los cuales

participan en el diseno y ejecucion de los murales.

Duracion: 4 —6 semanas




“Cuando ven lo que
hacemos poco apoco
seintegran.”
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‘& Programa de Empleo Temporal

en Contingencia

PETCON

Mejoramiento de los espacios publicos en conjuntos habitacionales afectados
por desastres naturales. Se han rehabilitado mas de 28 areas comunes en las
unidades habitacionales afectadas.

Duracion: hasta 3 meses
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indicede Cohesién Social Vecinal

Cohesion social: Aquella fuerza o accion que mantiene unida a la gente
dentro de una comunidad.

Componentes esenciales:

— Confianza interpersonal
— Sentido de pertenencia

— ldentidad social

— Comportamiento participativo
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@ Diagn - sticos socio-espaciales

Metodologias de medicion y evaluacidon de indicadores de
participacion y gestion social para mejorar el desempeno de los
resultados e impacto de nuestros programas, asi como de los

programas de otras organizaciones.

* Valor de la participacién social
— Participacion social (horas x VSM)

— Valor aproximado de las gestiones realizadas por Ia

comunidad




HOGARES EN NUMEROS

170 317,227 53
27 458 114
5,272 137,480 37

185 854 105

708,703 290,751 5,017,371

927,173 653,291 18,788,993.5
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Beneficios

* Creacion de nueva generacion de comunidades responsables y
autogestivas que mejoran su entorno fisico a través de la
participacion social

* Fortalecimiento de la cohesion social: aumento en la participacion
social, convivencia, sentido de identidad y pertenencia y la vinculacién de

la comunidad con instituciones publicas y privadas

* Atraccion de inversion social de Fundaciones, empresas y
gobierno en beneficio de las comunidades

* Aumento en la plusvalia de las viviendas

* Mitigacion de la vivienda abandonada

* Generacion de bienestar econémico, social y ambiental para que
los niflos y adultos puedan desarrollar su potencial como individuos y
como ciudadanos







Transparencia

III Eficiencia en el manejo del gasto:

Gasto de Administracion =0.5 % sobre
ingresos

&
:’ g€S0C Ad.C. Alto valor por dinero confirmado por
GESOC:Ahorro de $17.15 PESOS

@ Certificacion de Institucionalidad y Transparencia
] de CEMEFI

' Auditoria fiscal y financiera
Deloitte. ...
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Datos de Contacto

paulina@fundacionhogares.org

Twitter: @paulinacampos

www.fundacionhogares.org
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